Nazwa modutu (bloku przedmiotow): PRZEDMIOTY Kod modutu: C
KIERUNKOWE
Nazwa przedmiotu: PODSTAWY MARKETINGU Kod przedmiotu: 19
Nazwa jednostki organizacyjnej prowadzacej przedmiot / modul: INSTYTUT EKONOMICZNY
= | Nazwa kierunku: EKONOMIA
< | Forma studiow: SS Profil ksztalcenia: praktyczny Poziom ksztatcenia: studia |
g stopnia
& |Rok / semestr: Status przedmiotu /modutu: Jezyk przedmiotu / modutu:
:‘g /111 obowigzkowy polski
5 inne
[c\; Forma zajgé wyktad ¢wiczenia laboratorium projekt seminarium (wpisaé
£ jakie)
2 [ Wymiar
= | zajet (20dz) 15 15 15

Koordynator przedmiotu /

dr inz. Andrzej Osinski
modutu

Prowadzacy zajecia dr inz. Andrzej Osinski

Zaznajomienie studentow z wiedzag w zakresie podstawowych pojeé i
narzedzi marketingowych oraz nabycie umiejgtnosci poslugiwania si¢ nimi w

Cel ksztalcenia przedmiotu / rozwigzywaniu  problemoéw  zawodowych.  Nabycie  umieje¢tnosci

modulu ksztaltowania pozadanych relacji off 1 online 2z interesariuszami,
projektowania kampanii rekrutacyjnej.
Wymagania wstepne Ogolna wiedza w zakresie funkcjonowania organizacji i rynkow.
EFEKTY UCZENIA SIE
Nr efektu Kod
uczenia Opis efektu uczenia sie kierunkowego
si¢/ grupy efektu
efektow uczenia si¢
Wiedza (Ma wiedze w zakresie...)
Definiuje podstawowe pojecia — marketing, marketing mix, audyt marketingowy, K1P W04
01 otoczenie marketingowe, segmentacja, roznicowanie i pozycjonowanie oferty, K1P W08

content marketingu, copywriting)

02 Ma wiedz¢ w zakresie projektowania badan marketingowych oraz budowy | K1P_WO06
profilu demograficznego i psychograficznego segmentow rynku. K1P_W13

Umiejetnosci (Potrafi...)

03 Potrafi przeprowadzi¢ audyt dziatalno$ci marketingowej organizacji oraz Eig—ggé
przedstawi¢ i uzasadni¢ propozycje dla jej wzmocnienia. K1P U08
, e K1P_U11
04 Potrafi zbudowac portret psychograficzny klienta i okresli¢ jego jawne i K1P U14
nieartykutowane potrzeby i oczekiwania. K1P U16

Kompetencje spoleczne -
. . , : . K1P_KO03
05 Wplywa na ksztattowanie postaw i zachowan spolecznie pozadanych K1P K08
06 Wykazuje kreatywno$¢ w pracy zespotowej, troszczy sie o pozytywny wizerunek KlP:KOl
organizacji w opinii publicznej i mediach K1P_K09

TRESCI PROGRAMOWE
Wyktad

Wprowadzenie podstawowych pojeé, definicji i koncepcji marketingowych; Orientacja na klienta i wartosci
marketingowe; Analiza trendow w otoczeniu marketingowym; Analiza zachowan klientéw indywidualnych i
instytucjonalnych; Identyfikacja segmentéw rynkowych i wybor rynkéw docelowych, réznicowanie i
pozycjonowanie oferty rynkowej; Zarzadzanie procesem marketingu przy uzyciu rozbudowanej koncepcji
marketingu mix; Planowanie nowe produktu; projektowanie kampanii promocyjnej; Marketing w Internecie
(media spotecznosciowe, strona internetowa, mailing, reklama); Zasady konstruowania planu marketingowego;
Ocena i kontrola skutecznosci dziatalnos$ci marketingowe;j.




Cwiczenia

,Iransformacja problemu decyzyjnego na problem badawczy w celu poprawy skuteczno$ci dziatan
marketingowych”; Analiza sytuacji wybranej organizacji; Artykulowanie probleméw decyzyjnych;
Gromadzenie danych niezbednych do rozwigzania problemu decyzyjnego (potrzeby informacyjne
decydentéw); Wyartykutlowanie problemu badawczego, sformutowanie hipotez; Sformutowanie pytan; Dobor
narzedzi badawczych; Weryfikacja hipotez; rekomendacje dla decydenta.

Projekt

Projekt wzmocnienia promocji ustug edukacyjnych PWSZ w Elblagu; studenci w grupach 5-6 osobowych
tworza ptynna strukture organizacyjng wyznaczajac lidera grupy i lideréw podzespotéw do przeprowadzenia
audytu marketingowego, badan marketingowych, analizy rynku; Zgromadzone materialy postuza
zaprojektowaniu promocji w mediach transmisyjnych, drukowanych, bezposrednich, spoteczno$ciowych,
outdoorowych i w mediach niestandardowych; Prezentacja projektu na ocen¢ przy uzyciu S$rodkow
multimedialnych; Dyskusja.

Literatura podstawowa 1. Kotler Ph,, Market!ng, Poznan 2013;

2. Kotler Ph., Marketing 4.0, Warszawa 2017.
Literatura uzupetniajaca 1. Puzyrkiewicz D., Biblia copywritingu, Gliwice 2017,

2. Harvard Business Review Miesigcznik;

3. Marketing w Praktyce;

4. Magazyn; Media & Marketing Polska
Metody ksztalcenia Prezentacja multimedialna, praca w grupach, studium przypadku, analiza SWOT

Metody weryfikacji efektow uczenia si¢ L\II; /Z];il;t; :fc; Zkiglv?/

Kolokwium 01, 02
Prezentacja 03; 04
Aktywny udziat w zajeciach 05; 06

Formy i warunki zaliczenia | Zespolowa prezentacja podczas zaje¢ 40%, zaliczenie pisemne 40%,
poprawnos$¢ wypowiedzi podczas ¢wiczen 20%.

NAKLAD PRACY STUDENTA
Liczba godzin
W tym zajecia powigzane
Rodzaj dziatan/zaje¢ Ogotem z praktycznym przygotowaniem
zawodowym
Udzial w wyktadach 15
Samodzielne studiowanie 10
Udziat w ¢wiczeniach audytoryjnych
. . A 30 30
i laboratoryjnych, warsztatach, seminariach
Samodzielne przygotowywanie si¢ do ¢wiczen 5 5
Przygotowanie projektu / eseju / itp. 15 15
Przygotowanie si¢ do egzaminu / zaliczenia 5 5
Udziat w konsultacjach 1
Inne
LACZNY naktad pracy studenta w godz. 81 55
Liczba punktéw ECTS za przedmiot 3
Liczba punktéw ECTS przypisana do dyscypliny 2 (Nauki o zarzadzaniu i jako$ci)
naukowej 1 (Nauka o komunikacji spolecznej i mediach)
Liczba punktow ECTS zwigzana z zajeciami 29
praktycznymi '
Liczba punktéw ECTS za zajeciach wymagajace 18
bezposredniego udzialu nauczycieli akademickich '




